Enlightening
your vision.,

Wuppertals Weg von der

Weihnachts-Beleuchtung zur Winter-lllumination
Wuppertal, 27. November 2018
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Erlebnis-Marketing-Stadt

Die Inszenierung im
offentlichen Raum.
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Inszenierung.
Historischer Markt in Bremen




Manches bleibt.

Anders verpackt.
BN \/Viirzburg
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B Stets im Wandel.
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Bihnen Séle



Foto: Jochen Tack
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Sofa satt statt Stadt?




Leerstand.
Der Teufel in Person?
Bremen
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Neu-Nutzen.

Unperfekthaus Essen

Foto: Unperfekt ,; : g : S /



B Transformation.

= Alte Orte neu entdecken!
N /\ickau
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Gestaltung
iIm Offentlichen Raum:

,otralen und Parkplatze sind Orte
der Interaktion und des
gesellschaftlichen Handelns, wo sich
Trends und Veranderungen ablesen
lassen.”

Quelle: http//www.wien.gv.at/stadtent-
wicklung/architektur/oeffentlicher-raum/



Herausforderung
digitale Moderne.

Andreas Reiter, ZTB ZUKUNFTSBURO Wien



Chillen in der Stadt.
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neu erlebbar gestalten.
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Erlebnis offentlicher Raum.
Der inszenierte Ort.
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J Die Stadt ist kein
™ \Vuseum. ..
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{ Aufmerksamkeit

"N schaffen.
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Historisches Stadtzentrum Rom
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uhne Stadt.
Rummel, Kunst und

%)
(=
o
[
LUl

)’

B

N
|




Stadt-

Stadt-



Umsatz je

Quadratmeter.
Bremen
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— ‘ Erlebnis je
Quadratmeter.
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Sehn-Sucht.
Erlebnis-Ort.

Kristallwelten, Wattens
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¥ GroRe Biihnen.
Grol3es Kino.
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Platz-Theater.
Kennedyplatz, Essen

Foto: Peter Wieler
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Foto: Peter Wieler

Eisbahn.
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Lichtknst.



Licht lockt Leute! —
Inszenieren statt beleuchten!

Das Potenzial auRergewdhnlicher
Beleuchtungskonzepte.



LICHTKUNSTINSTALLATIONEN.
,Baukasten" Stadtmarketing

Festungsleuchten Ehrenbreitstein
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Licht inszeniert!

y Afterworkparty.

Gastronomiemeile Opschlag, Kleve

Kleve Marketing



Weihnachtsbeleuchtung

war gestern, weihnachtliche
Inszenierung ist heute!

Das Potenzial aulsergewohnlicher

Beleuchtungskonzepte flr Stadte und
Welhnachtsmarkte
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LICHT IN DER STADT.
Haben die Deutschen die
= Weihnachtsbeleuchtung
- erfunden?

Foto: Stadtbildstelle, Stadt Essen Sl
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LICHTWOCHEN 1951.
NMonumentale” Installation

Foto: Stadtbildstelle, S'ta:dt 'Essen




Zeitgeist und Trends

der Weihnachtsbeleuchtung.
Hannover
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¢ Wonhlfluhlatmosphare und Lichterzauber
Mainz
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Foto ‘C’ﬂylnltiative Bremen
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Freibeuterdorf.
Schlachte, Bremen



Zeltreise.



- Gast oder Wirt?
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AT Mittelaltermarkt.
ﬁ\dg Essli‘n?en
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Foto: Essli r Stadtmarketing & Tourismus
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Welche Faktoren
machen
Lichtinszenierungen
erfolgreich?
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VERANKERUNG.

Karlsruhe
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Markante WIRKUNG.
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Inszenierte Architektur
Abensberg.
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Weihnachtsmarkt zwischen
Oper und Gewandhaus

Leipzig, Augustusplatz
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Welhnachtsbeleuchtung.

Ein Wirtschaftsfaktor?
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Stockholm
SKANDINAVISCHE
WEIHNACHT.



Gk

ILLUMINATION

Y ")

§-’§ INSPIRATION aus
-+ der NATUR.
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Princess Madeleine of Sweden

ayeryone 2 Merry Christmas!

sta HOLA Rami Azz, Chnstaphe Choo und

Salek Zobair hello

Tl Anbeeorter

Jordan Keita Verry nice

Sefali mir Antworien

Gaby Majdalany thank you pnncess madeleine
of my dear Sweden god bless you
Setait mis
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Stockholm.

* Nutzung lokaler Besonderheiten

 40% der Besucher kommen wegen der
Beleuchtung

 11% Belegungssteigerung
 Mehr Umsatz im Handel



Historische Kulisse.
Schuhhof, Goslar

Foto: Goslar Marketing
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Grol3es Kino

Goslar Welhnachtswald.
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- Auf die MISCHUNG
kommt es an.
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Leiter Business Development DE

+43 (0) 512 20 24 30 MK lllumination Handels GmbH, Leiter Business Development Deutschland seit 2013
+49 (0) 170 917 95 29 Handelsverband Ruhr, Mitglied der Geschaftsfiihrung 1995 bis 2001
k.koenig@mk-illumination.com EMG — Essen Marketing GmbH, Geschaéftsfiihrer 1999 bis 2012

Vielen Dank fur |hre
Aufmerksamekeit.

MK lllumination Handels GmbH - Trientlgasse 70, A-6020 Innsbruck
Tel. +43/512/20 24 30 - Fax +43/512/20 24 33
info@mk-illumination.com - www.mk-illumination.com

Diese Présentation ist geistiges Eigentum der MK llumination Handels GmbH.
Jede Vervielfaltigung bzw. kommerzielle Vorfiihrung, auch Ausschnittsweise, bedrfen der schriftichen Genehmigung der MK lllumination Handels GmbH.



